styria mggga} digital

WIR SIND PROGRAMM FUR
STARKE FRAUEN IM WEB

Styria Multi Media Digital steht fur
multimediale & malRgeschneiderte
Kommunikationslosungen ftr klar
definierte Zielgruppen in allen uns
zur Verfligung stehenden Kanalen.

Sie wiinschen, wir zielen +
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3 Marken

3 Frauentypen
Eine Zielgruppe
Ein Portal

www.typischich.at

digital
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Login | Newsletter T m
ich suche . B

Quelle der Starstyle ¢
Gesundheit Shailene Woodley

= Gestylt wie Shailene
Gesundheitstag fir

Frauen in Bad
Sauerbrunn
Jetzt neu!! - Videos

Gourmet-News
i 2 BRSE

FOTOS Neue

Produkte, = -
interessante Lokale v,, b % 3
und mehr Kulinarik- 2 s S y,

News!

WERBUNG

Garten im Business-
Marz Blazer .
. - Oscar-Verleihung 2012
Foros  Diese Foros  Bunte
Tatigkeiten sind jetzt  Blazer-Vielfalt finden
fallig Sie im and the oscar .
typischich.at-Shop! goes to .. W
Rezept der Woche d

Unser Rezept der Woche fir die Fastenzeit: Fisch! Die
Familie Fonda ist in Slowenien fur inren Wolfsbarsch
bekannt, der vor der Kuisten von Portoroz mit gro3er
Sorgfalt geziichtet wird. Uns verrat Irina Fonda
Inhaberin der Fischfarm, wie der Barsch besonders gut
schmeckt: Im Backpapier mit knackigem Gemuse

TIKE Wolfsbarsch in Salzkruste

Fischklche: Mehr Rezepte

Weekend in Piran & Portoroz

Fit durch den Winter
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3 starke Frauenmarken unter einem Dach

typisch ich...

Zwischen 15 und 25 Jahre alt.
Frech, ausgeflippt, Gberall und
nirgends.

Interessiere mich fur Gossip,
Shopping, Musik, Stars.
Beschaftige mich mit Themen wie
.| Trends, Lifestyle, Events, Style
News und Locations.

Mir gefallt www.miss.at

L3

il ERSTE HILFE
EI § Flr sprode Lippen
5

A%

: backstage

_ VA
EETR  BACKSTAGE
2

typisch ich... “

Zwischen 30 und 45 Jahre alt. 3
Modebewusst, stylish, verwohnt, individuell. T ediionen
Interessiere mich fur Fashion-Trends, Top- ﬁ pa

Labels, Wohn-Design und Interieur.

Beschaftige mich mit Themen wie Mode, Styling,
Luxus und Glamour.

Ich finde mich wieder auf www.diva-online.at

1 Herbstaktiv
7 Bewegung an der
L 4 A frischen Luft

Lieblings Heurige
aus der
Oniineredakbon

NOSNOD

i

WIENERIN Lustkiller & Anreger aaiiee
” = Durex Play O Stimulatio
3 el

typisch ich...
Zwischen 25 und 45 Jahre alt.
Selbstbewusst, aufgeschlossen, zielstrebig, engagiert.

ool Interessiere mich fiir Beauty, Wellness, Karriere, Familie.
; SeaumL— Beschaftige mich mit Themen wie Mode & Stil, Leben &
) U‘;‘ 1 Baes et Lieben, Wohnen & Garten, Kultur & Reise.

7 N Ich mag www.wienerin.at




I Was sie alle verbindet:
af = 11. Themenrubriken
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Login | Newsletter

S¥®

ich suche ...

MODE

BEAUTY

GENUSS

LIEBE

Trends
Accessoires
Laufsteg
Designer
Fashionblogs
Styling-Horoskop

Make-Up

Pflege

Haare
Beauty-Horoskop

Kultur

Termine
Locations
Lokalsuche
Reise

Kochen

Familie

Sex
Schwangerschaft
Erotik-Horoskop
Psycho-Test

WIENERIN misS DI VA

LEUTE

GESUNDHEIT

GEWINNEN

Starnews
Starquiz
Star-Style
Film & Serien

Wellness
Spa Guide
Erndhrung
Psyche

Must Have
Gewinnspiele
Sudoku
Events
Wunschliste
VIP

miss Style

Quiz

Blogs

BUSINESS

WOHNEN

HOROSKOP

SHOP

Expertenblogs
Redaktionsblogs

Design
Garten

Tag/Woche/Monat
Liebe

Astro
Mondkalender

Kleidung
Accessoires
Gutscheinkarten
Travelcards
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Fullbanner
Format: 468x60 Pixel
EUR 25,- TKP

- Flapbanner

Format: 468x60/400 Pixel
EUR 70,- TKP

Bigsize-Banner
Format: 728x90 Pixel
EUR 35,- TKP

- Flap-Bigsize-Banner
Format: 728x90/400 Pixel

EUR 70,- TKP

Sitebar
Format auf Anfrage
EUR 70,- TKP

Medium Rectangle
Format: 300x250 Pixel
. EUR 50,- TKP

Standardwerbeformen

Skyscraper
Format: 160x600 Pixel
EUR 40,- TKP

Flap-Skyscraper
Format: 160/400x600 Pixel
EUR 70,- TKP

Pop-Up Shaped-Ad
Format: 300x400 Pixel
EUR 70,- TKP

Advertorial

Sie wiinschen, wir zielen'+

Rectangle
Format: 180x150 Pixel
EUR 18,- TKP

Button
Format: 300x140 Pixel
EUR 18,- TKP

Sitelink
Format: auf Anfrage
EUR 30,- TKP

Das Advertorial wird von unserer Redaktion zusammengestellt und
implementiert. Details zu Text und Bild auf Anfrage. EUR 70,- TKP

+ Set-up/ Artikel EUR 350,-

Newsletter Werbung

Der Newsletter wird von unserer Redaktion zusammengestellt und implementiert.
Dieser verlinkt entweder auf ein Advertorial oder ein Gewinnspiel, das ebenfalls
in der Redaktion erstellt wird. (Laufzeit 1 Woche). Details zu Text und Bild auf
Anfrage. EUR 110,- TKP+ Set-up/ Artikel EUR 350,-
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Sonderwerbeformen

1. Sonderformate:
Site Branding: Ist auf der Startseite und in den einzelnen Channeles mdglich. (Formate und Preise auf Anfrage)

Top Teaser: Der Top Teaser ist ein redaktionell gestaltetes Teaser-Element, das im oberen sichtbaren Bereich
der Ubersichtsseiten sehr prasent platziert ist. Maximal 5 Top Teaser rotieren gleichzeitig. Kunden kénnen sich
mit Foto, Logo und Slogan im Top Teaser platzieren. Formate und Preise auf Anfrage.

iTV: Format: 728 B x 90 H (Pixel), Mouse-over Flap bis max. 400 Pixel (die Seite wird nach unten verschoben),
Dateiformate: Flash, Dateigro3e: max. 40 KB, Preis: TKP euro 70,-

2. Gewinnspiele und crossemdiale Promotionaktionen:

Nicht nur redaktionelle Schwerpunkte werden bei uns crossmedial aufbereitet und den Userinnen dadurch noch
facettenreicher und umfangreicher prasentiert, sondern auch Kundenaktionen und Gewinnspiele kénnen
crossmedial umgesetzt werden und sorgen dadurch fur noch héhere Aufmerksamkeit und grof3eres Involvement

Die langjahrige Bindung der Leser/User an die Marken unseres Hauses garantiert maximales Vertrauen und
positiven Imagetransfer, additive Mdglichkeiten auf der Website sorgen dafir, dass sich eine noch gréRRere
Prasentationsvielfalt fir Themen und Aktionen ergibt und die Inhalte auch schnell und multimedial umgesetzt
werden kdnnen, nicht zuletzt auch Gber zusétzliche Kanéle wie Twitter und Facebook.

Gerne entwickeln wir maRgeschneiderte crossmediale Aktionen fir sie. Preise auf Anfrage
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SIE HABEN EIN PRODUKT?

et ... IN unterschiedlichen Formen...

B

...interaktiv...

L

o1 STE
NI DIVA

Advertorial

| wowen | Horoskor |

Chanel Rouge Coco: Top 10 Kussminder Mehr Fotos
1 Haartrends
Unsere Gewinnerin . Frihjahr/Sommer 2010
Baciii
Duftneuheiten

Suchen $ie sich einen Neuen!

Beauty
Intemationale Frisurentrends

Runvay
Beauty-Looks

Diashow

" i Makellose Haut
[ (TR Wlle  Wueehs i
b Produltneuheiten

WEB - mehrere Aktionsphasen online

..und ohne Streuverluste!

...Uber mehrere Kanéle...

JEin herzformiger
Mund, der
kokette Charme
eines fiichtigen
Kusses", bstonte
schon Mode-kone
Coco Chanel
Mit dem neuen
Chanel ,,Rouge
Coco' zauberst
auch du dir

den perfekten
Kussmund.

Wir haben die crossmediale L6sung,
um es optimal in Szene zu setzen...

Lippentarbe war schon

immer eine grofe

Leidenschalt von Mademoiselle Chanel. Uedeo s
Gabrislla Chanel ersten Lip-
pmlminﬁlqﬂﬁﬂhmrﬂmdﬂz :W"-,-t
Zerstiubers im Laude der Zeit B
Inoeroderordoles sore meoite
niert irecizur Infermat -

de ka Création Maquilage von Chanel, e {Nur Mund! Kein Postrat-
Lippensifegenda uner dem Hamen ROU- 1) =
GE GO0, Gerade cie Fraven der Gloss- 9673032010,
Generation", die sich vorher nicht rechtan 3. Via Onfine-Volting wesden
Lippensiiite heranirauten, werdenmit Hie & besten Kussmurd-
von ROUGE COCO an diese weibliche Ges. 0108 ausgewah. For cie
1e - das Auft ifts - hararn-

gefihit, Bine Frau., dis ihre Lippen mit enem 031 o3 fole Chemaschungen
Uippenstif nachzisht - - hand
hatter Anblck! ROUGE COCO ist richt nur  gewinnen.

in stiivolles Accessoire, sondem auch ain
Produkt, das sich dem Pllegebedirinis der
Frau anpasst. Die zar schmelzende Tex-
tur Lisst sich ganz sant vensilen und
erzmugt oin seidiges Finish,
Hast auch du verfihrerische
Lippen wie Coco Chanel?
Dann bewirb dich jetzt und
xeig uns deinen achansten
Kussmund]

PRINT - mehrere Ausgaben im Magazin

Sie wiinschen, wir zielen +
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Gestalten Sie Ihren eigenen Channel
auf typischich.at
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...eigene Microsite...

...eigene Kategorie in der Navi...
...Sitebranding.
...Top Teaser...
...redaktionelle

Inhalte komplett angepasst...

Vi
T lovin'i
Welcher miss Mc Typ bist du?
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Make up Pfiege Haare Beauly-Horoskop

Danke Mama

digital

San b

Der Muttertag steht vor der Tir und unzéhlige Kinder zerbrechen sich den
Kopf darliber, wie sie ihrer Mutter am besten “Danke Mama" sagen kénnen.
Durch die Biume oder doch lieber durch Blumenduft? Lassen Sie sich zu
diesem Anlass von uns in die Welt der neuesten und exklusivsten Difte

entfuhren.

- Tragen Sie den

noen
anich Haar sind

an einen Dut

ch
gewsnnt mimm man
"

Dut s e Urmwet it 2u
SUtdRgIich wrkt Grunds st git
wenigerist

wrahren S
i

ou
Frence s baben

Lulhggumm\ mn de

Schon die aiten Hachkuliuren Agypten und Indien wussten
ber die Kostbarked von Duffen Bescheid und benutzien
diese ais Quele Zur NSpIration. Die HInwendung Zum Korper
bigele somit den Grundstein 1Ur die Entwickiung von
Kosmetik und Parfum

Die Palette an Duflen hat sich Uber die Jahrhunderte himweg
wergroflert: von Zitrusnoten Gber biumige Noten, bis hin zu
hoizigen und orientalischen Noten bietet die Well der Dufte
U jeden Geschmack etwas. Doch wie finded man “se
Duft in dieser unbegrenzien Vieitait? Schie
it die eigene Personiichiei untersireicnen ung nicnt
veraischen

I\

46 Dstrmrab: e S k1 i o ]

Duntes entschieden, gent's aut in die
heifen Innen die auniegenden
Duftea: ine Vorauswahi zu freffen. Wenn Sie sich
den Duft auf die Haut sprunen. eignen sich am ¢
puisierende Stefien, wie Ole ATDege ooer das
Hanagesenk
olien Sie 21 Mullertag einen exklusiven Duft verschenken
fohnt sich ein heimiicher Bikck in Mamas.
nkchen, um weiche

sten

Google anzsgen

Duftnolen sié bevorzugt damit Sie am Muttertag mit dem
fichtigen Geschenk “Danke Mama” sagen konnen

Ciehe ZUMMUTTERTAG
Al wunscHT BIPA

Branding eines Themen-Specials

\‘%W -~
No-Touch
oo (ur )

,—-/

Hilft che Vedoreitung

von Scktaran

oppen

Neue Artikel

.Musical ces Janr
Musical des Jahres* fUr kurze
Zedl In Wien - WERBUNG

Buch Wien 11
Internationale Buchmesse &
Lesefestwoche in Wien!

Gut geplant Ist halb
gewonnen

Hiffe: gibt ein Qem nat am 14
und 1611201

o, v R-uplu-rv\lnen.
Frischer Robiraul-Strudel aus
dem Backiohr

Umfrage
Welche Challenge sollen unsere "US-
Girts” in Maryland bestehen?

powered by American Express

Run, Forrest, run! Uberquert in einer
Staatsgrenzen (Maryland, Virgina
‘West Virginia) - ohne Pause

Meidet Euch in einem Boolcamp an,
fasst Euch orgentich driken vom
Gber-Spon-Officer und hoft Euch die
Teekannen-Sportier-ges-Jahres-
Medaie

Auch wenn es weh tun wird: Lasst
Euch bl einem Footbal-Tr
aurch die Mange! nenmen und emngt

Beispiel Muttertag
.Sitebranding.
Artikelbranding.
.redaktionelle Beitrage.
.Top Teaser.

.klassische Werbeformen.

Zu vieltaltig
10r ein

inziges
Banner

IMeine Viunschiiste
Sommein Sie hee peestelichen
sucten

Bgsryaterten:

Neue Fotos

Jane gin
i Toh

carkn
eczszeiree

wanmrin
sz trmen

D»ﬂr per!ekte Muttertag
Pl:h'r! e hre Muther
avt NOKpNge uummgmown z»\:uml mmrm. mr Rt emot
Illhun 4410 vchenhen Sie s 1 hirer Mutte — ies wee Fige! sl
bR BEreKE INRTEG Fa i I Lagt g dare eawderi
rd foran ird ol Talsachen schudt i kre wetre [ch

NESPRESSO

Lisktor Dich ?

Wosan fa wizen ieher vernlch in suhan
Waan ot Ex i bt
G

e inse

e
UEbirgsWmernd ErISE 1 Hin GiEs Bussl e
wrge

Coogl Amm
W 3.2 GETEChrE I iE SR TIRIrE IIES
Newe Artikel
o

13 £l 50 3320141 IE |, D 125 B P i
Ceroeres gepian. Bnswgedeinir Spieng g
Fach cerLargen, farvi sier i eHen. brd wern ull
PG ind, tven vir e

cuanT Baxo @y
e scil e e Loge sein,
ke sy satizgert.

-, n
el 2
e T,
! r

Enbzaanenar s
** Sorcmnn i ra
W e oo
[ —

£ie am Erae des Tages wierer . Nase
s ch el s e o <rmn oun

b ZUM MUTTERTAG
“% \wonscHT BIPA
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Make up Pfiege Haare

Testen Sie heute

DIE PFLEGE VON MORGEN l“]

digital

4
WIENERIN miss DIVA

l‘ !.F,I)!! GESUNDHETT

Beauty-Horoskop

Exklusive L'Oréal Paris Testaktion

Sie sind den anderen immer etwas voraus? Dann wagen Sie mit uns einen
Blick in die Zukunft der Hautpflege. Wir laden 100 Leserinnen ein, die Pflege-

Innovation von L'Oréal exklusiv vorab zu testen! - weramis -

Einfach anmelden, danach
werden die gesuchten
Testpersonen per Mail verstandigt
und bekommen ¢in O

Bereits ab Mitte dreiRig treten erste Anzeichen der

auf fahler Teint.
Kkleine Falichen. Der Stress des Alitags verandert das
Hautbild zunehmend. Doch das ist kein Grund, auf einen
strahlenden Teint zu verzichten. L'Oréal ist es gelungen, die

Dieses taglich 2 Wochen anwenden

erfoigreichy Pflegeserie
Kein

line gen ausfillen
Unter den Testerinnen werden 3
Verwehnpackages im Wer von €
100 -verlostt

Hier gent's zur Anmeldung!

Edelholzinvestment Schiagen Sie
Atien und Gold. Bereits ab 3.000€!
100% Steuerfrei!

WERBUNG

Weil Sie es sich wert sind

LOREAL

PARIS

Spirbare Ergebnisse bereils ab der ersten Anwendung

Hautunregeiméatigkeften werden gemidert und
die Haut erstrahit - Oberzeugen Sie sich selbst!

L'Oréal Paris sucht 100 anspruchsvolle WIENEHINv

Facabaok

Teittar

Sendan

Druchrs

Kammentar

Schrift gross

Sohrift ein

die das neue
noch vor der Markteinfihrung testen und anschl\eﬁena
bewerten.
so geht's!

Einfach anmelden, danach werden die gesuchten
Testpersonen per Mail verstandigt und bekommen ein
Originaiprodukt. Dieses taglich 2 Wochen anwenden und

Online-Fragebogen ausfullen

Unter den Testerinnen werden 3 Verwohnpackages

im Wert von € 100.- verlost!

Zur Anmeldung!

Senden  Komment s Drucken ] Facebook

mmend

Produkt-Testaktionen

Selena Gomez: Eigenes Parfum

WIENERIN miss DIVA

Stamews Starquiz Starstyle  Film & Serie

Anrede / Titel  Fray [

Vormame®
Nachname®
E-Mall Adresse*

Geburtsdatum I i
StraBe* / Nummer 1
Stiege / Stock / Tar Il £

PLZ*
o MANGO

wensuno

Land®  Qstermeich [=]
Telefon

Alle Eingabelelder, die mi sinem Stem (*) versehen sind, sind Pflichtfelder.

“Teiinahmebedingungen akeeptieren

Youth Code Luminizer
Serum

1. Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit dem L’'OREAL Paris Youth Code
Luminizer Serum?

Begeistert

Sehr zufrieden

Neutral

Nicht zufrieden

2. Was gefallt innen an dem Youth Code Luminizer Serum besonders?

(Mehrfachnennungen moglich) Oscar-Verleihung 2012

Seidige Textur
| Verwohntes Hautgefuhi

Effektive Wirkung and the oscar v A
1 Angenehmer Duft goes to ... Y

Sonstige: s | 2

.. Testerinnen gesucht...
..Produkt Advertorial...
..Newsletter-Integration...
..Anmeldung...
..programmierter Fragebogen...
..Auswertung...

Sie wiinschen, wir zielen +
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WIENERIN miss DIV A

OSCWM Newstetter TE

JEAUTY GENUSS | LIEBE | LEUTE G SHEIT | <200 | BLOGS | BUSINESS | WOHNEN | HO
Must have Gewinnspiele Sudoku Events Wunschiisie VIP  missSlyle Quiz

Alle Wunschlisten sortiert nach Datum | Bewertung Wunschliste suchen: n VUNSCHLISTE ANLEGEN  Hilfe?
- . 1
|4 A
‘ g =)
4 =
- .'@l‘ 5 =
" " " iami ;
'Geschenke Ispunjenje zelja "Will haben..."
created by krampal PP PPVY

(keine Bewertung) / 0 Kommentare created by vildana

1 Bild (1 Bewertung) / 1 Kommentar

l 4 R

"Moniz" "gwand" "wenn ich einmal

created by Evi2887
2 Bilder (1 Bewerlung} / 0 Kommeniare

created by ataraxia22 POV
(keine Bewertung) / 0 Kommentare created by juju0308

created by cathy_20

(keine Bewertung) / 1 Kommentar
3 Bilder (1 Bewertung) / 0 Kommentare

Auf dass wir
romantisch
und ein

. wenig

= vertraumt

durch das " " S
"Tale of Autumn" ' nerbstiche Doris1170 felix

Laub tanzen
nnnnnn
created by doris1170

(keine Bewertung) / 0 Kommentare

created by estreibl
(keine Bewertung) / 0 Kommentare

created by Luscinia
(keine Bewertung) / 0 Kommentare

Meine Wunschliste“

..Reqistrieren...
...Sammeln
..Versenden...
.Kommentieren...
.Bewerten...

Interaktiv und viral:
die typischich.at Wunschliste als
optimale Imagewerbung

* Branding der gesamten Wunschliste (=eigener
Channel) im Header

* Produktabbildungen werden von der Redaktion mit
begleitenden Produktinfos in Bildergalerien platziert

* Bilder mit Produkten des Kunden werden mit dem Logo
versehen, somit gibt es einen Branding Effekt in den
personlichen Wunschlisten der Userinnen

* Virale Verstarkung des Brandings durch - Versenden
und Posten der Wunschliste im Umfeld der Userin

» Hohe Identifikation durch hochwertige
Gewinnmaglichkeit

Sie wiinschen, wir zielen +
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Zahlen, Daten, Fakten

Zugriffszahlen

Page Impressions/Monat: 2.153.236
Unigue Clients/Monat: 202.947
Visits/Monat: 307.330
(Quelle: OWA 2012, Stand 30.04.2012)

Newsletter

WIENERIN Newsletter: 13.722
miss Newsletter: 12.258
DIVA Newsletter: 5.671
typischich.at Newsletter: 6.974
Gewinnspiel Newsletter: 4.217
Newsletter gesamt: 42.842
(Stand 03.05.2012)

Facebook

Facebook Fans WIENERIN: 5.570
Facebook Fans miss: 5.037
Facebook Fans typischich.at: 4.261
Facebook Fans DIVA: 243
Facebook gesamt: 15.111

(Stand 03.05.2012)

Registrierte User 52.212
(Stand 03.05.2012)

Sie wiinschen, wir zielen +
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Allgemeine Bestimmungen

Vorlaufzeiten

Sofern nicht schriftlich anders vereinbart, gilt bei Standardwerbeformen eine Vorlaufzeit von drei Werktagen.

Bei Advertorials, Sonderwerbeformen, Flash, DHTML, Streaming oder &hnlichen Werbeformen gilt eine
Vorlaufzeit von funf Werktagen.

Storno

Eine Stornierung bis zehn Werktage vor Start der Kampagne ist kostenlos. Danach wird eine Stornogebuhr in der
Hohe von 50 % der noch nicht ausgelieferten Kampagne verrechnet. Eine zeitliche Verschiebung der Kampagne

um mehr als einen Monat stellt ein Storno dar.

Alle oben angefihrten Preise verstehen sich exkl. Mwst. Es gelten die allgemeinen Geschéaftsbedingungen der
Styria Multi Media digital.

Platzierungszuschlag:
Platzierungsmdglichkeiten:
Channels: Mode, Beauty, Genuss, Liebe, Gesundheit, Leute, Wohnen, Business

Marken: Startseite WIENERIN, miss, DIVA

Bei Buchung eines bestimmten Channels oder einer Marke verrechnen wir einen Zuschlag in der Hohe von 15%
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Mag. Susanne Neumann Kurt Bauer Andrea Kawina Mag. Julija llic

Geschéfts- und Verkaufsleitung Geschéfts- und Verkaufsleitung Key Account Digital Marketing & Sales

+43 1 601 17-852 +431 601 17-851 +43 1 601 17-342 +43 1 601 17-255

mobil: 0676 871 970 852 mobil: 0676 871 970 851

susanne.neumann@styria-multi-media.com kurt.bauer@styria-multi-media.com andrea.kawina@styria-multi-media.com julija.ilic@styria-multi-media.com

Mag. Ursula Gallautz, MBA Ingrid Oberzaucher Thomas Safranek
Content-Management, Entwicklung Art Direktion, Entwicklung Webdesign, Grafik
+43 1 601 17-258 +43 1 601 17-262 +43 1 601 17-850

ursula.gallautz@styria-multi-media.com ingrid.oberzaucher@styria-multi-media.com  thomas.safranek@styria-multi-media.com
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Ines Brandelmayr Catharina Gottwald Mag. Victoria Schubert Birgit Urbanek

Kooperation & Gewinnspiele Freie Redakteurin Redaktion: Genuss & Wohnen Redaktion: Mode, Beauty & Leute
+43 1 601 17-990 +43 1601 17-0 +431 601 17-573 +43 1 601 17-990
ines.brandelmayr@styria-multi-media.com catharina.gottwald@styria-multi-media.com victoria.schubert@typischich.at birgit.urbanek@typischich.at

Mag. Irene Olorode Claudia Zinner
Redaktion: Business, Wohnen & Leute PR-Redakteurin
+43 1 601 17-573 +43 1 601 17-267

irene.olorode@typischich.at claudia.zinner@styria-multi-media.com



